O
AHRRAD =

KOMMUNIKATION, DIE BEWEGT

MARKETINGMARNAHMEN FUR
FAHRRADABSTELLANLAGEN

27.11.2025 ‘
i

DB InfraGO AG




KAMPA PtN EN

UBERBLICK




RAHMENDATEN"

Laufzeit: 19. Mai - 18. August 2025

Drei Standorte: Wolfenbiittel, Leverkusen, Norderstedt

Diverse Formate:

Plakate, Hohlkammerplakate, City Light Poster, Busbeklebungen,

Social-Media Ads & Online-Banner, Radiowerbespots, Events
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WOLFENBUTTEL S

Auslastung im Jahresvergleich relativ konstant gehalten
24 neue Nutzer:innen haben Gutscheine genutzt
davon zwei wiederkehrend

Bekanntheit des Fahrradparkhauses gesteigert



LEVERKUSEN A

Seit Mai 24 Doppelstockparker zuriickgebaut

Image des Fahrradparkhauses verbessert

Bekanntheit des Fahrradparkhauses gesteigert

52 Neukund:innen wahrend Gratiszeitraum (~20 %
Steigerung)

24 Neukund:innen mit 121 Folgebuchungen fir 1810 Tage



NORDERSTEDT E

Auslastung im Jahresvergleich unverandert
Weitere Malinahmen zur Angebotsanpassung in

Erarbeitung



UBERGREIFEND S

Gutscheine fuhren zu Probenutzung, Konversionsrate

aber stark von uberzeugendem Angebot abhangig
Gutscheinnutzung an Marktforschungseinverstandnis
kntupfen, um Ruckfragen stellen zu kdnnen

Begleitaktionen wie Tage der offenen Tur und

Codierungsaktionen sind unbedingt zu empfehlen






tippingpoints.
Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation

Marketing Kit
Fahrradparken

Werbemittelgenerator
und Leitfaden

Lisa Landvogt, tippingpoints



tippingpoints.
Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation

Warum eine Kampagne

* Aufmerksamkeit und Bekanntheit Threr
Fahrradabstellanlage erhohen

* Auslastung fordern

* Image der Fahrradabstellanlage verbessern

s
DEIN “““ln"llﬂl
STAMZUE ® &8




tippingpoints.

Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation

as Marketing Kit
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Willkommen im Werbemittelgenerator!

o o .
Ko m m u n l k a t I o n S le I tfa d e n Hier finden Sie eine Auswahl an Vorlagen, mit denen Sie schnell und unkompliziert eigene Werbemittel erstellen konnen -

von Plakaten iiber Social-Media-Posts bis hin zu Flyern und Anzeigen. Alle Materialien sind so gestaltet, dass Sie sie mit
wenigen Klicks anpassen konnen, zum Beispiel mit Ihrem Logo oder Standortinformationen. Die kurzen Erklartexte zeigen
Thnen, wofir sich jedes Format eignet und wie Sie es am besten einsetzen. So kénnen Sie auch ohne Vorerfahrung kleine,
wirksame Kampagnen starten und mehr Menschen auf Ihr Fahrradabstellanlage aufmerksam machen.

Wie Sie Ihre Fahrradabstellanlage bewerben

GroRformate
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Der Leitfaden

* Praxisnahe Anleitung: von MaRnahmenauswahl bis
Umsetzung

 Fir Kommunen und Betreiber:innen
e Inkl. Mallnahmensteckbriefe

Kommunikationsleitfaden

Wie Sie Ihre Fahrradabstellanlage bewerben
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tippingpoints.

Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation

Der Werbemittelgenerator

Plakate

594 x 841 mm (DIN A1)

Der Klassiker unter den Werbemitteln: Mit Plakaten erreichen Sie viele Menschen direkt im dffentlichen Raum.

[ ) We rb em i't'tel g e n er ato I’ Zu r SCh n el le n Er St el lu ng V’O n Wahlen Sie Format, Motiv und QR-Code — und machen Sie Ihr Fahrradabstellanlage auf einen Blick sichtbar.
Kampagnenmaterialien

* Vorgehen: Vorlage wahlen - Logo, Anlagenname &
QR-Code einfiigen - fertig EIN. e s st
mparkenkinsteigen

- Direkt einsetzbar fiir Druck und digitale Kaniile ZUH%USE
IN BESTER

Anpassungen

[J MitBeschnittzugabe  (2)

Name der Fahrradabstellanlage
Max 100 Zeichen

Name der Fahrradabstellanlage Ma

Logo hochladen

Upload a file or drag and drop
PDF, SVG, EPS, PNG up to 10MB

Abbrechen Druckdatei erstellen




Formate

¢ Groldformate
« Plakate
 City-Light-Poster
* Social Media

¢ Story
* Feed
* Andere
« Postkarte
* Rollup

« Swing Card

* Anzeige Print und Digital

DRET MORATT GAATIS
UND SICHER PARKEN!
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KOSTENLOS UND
SICHER PARKEN!
Woin 19, 1w - 18, August 2025
parkes Sle gratis i
Falradparkhass
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tippingpoints.
Agentur fiir nachhaltige
Kommunikation

Fragen?






EMPFEHLUNGEN

Das Grundangebot sollte zu den Bediirfnissen passen

Vor-Ort-Events sind gute Erklarmoglichkeiten
| . T

Kontinuierliche Auslastungsanalyse
FITHEE 'Aaamem -

Marketing-Kit und Individualberatung nutzen
H——— "N\ I
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Dranbleiben!










AUSBLICK .A.
Konferenz ,, Anschluss erreichen“: 19./20. Mai 2026




NEWSLETTER'

https: //radparken mfo/newsletter/
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